
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الخضخخخوالأَااز خخخيالأال ٕيظخخخٕتلأاظخخخ يزلأ

 لأ.لأمخخخخخخيزضالمعخخخخخخخٍشهلأ خخخخخخهلأ خخخخخخٍسلأ

 

 
Report about  
Inflation and consumer price 

index for the month of March . 

 

 Year of Basis 2008 2008 ظىتلأااظيض
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 َشازةلأالخوطٕط

 مصشحتلأالإحصيءلأَالخ داد

 
الازحفخخيفلأ خخخٓلأمخُظخخطلألظخخخ يزلأالمعخخخٍشهلأ خخخ  لألأ خخخٍسلألأ%لأ0.2

 لأ.لأالعيبقلأ بسأسم يزوتلأبشٍسلألأ2024لعىتلألأميزض

 

لأمخيزضَاصللأالخضوالأ خٓلألظخ يزلأالمعخخٍشهلأازحفي خًلأ خ  لأ خٍسلأ

مخخهلأٌخخرالأال خخيالأ  خخدلألئٍخخسثلأوخخخيرقلأم يزوخختلأالخخس الأال ٕيظخخٓلأاظخخ يزلأ

 %.0.2ميلأوعبخًلألأالعيبقلأ بسأسشٍسلأبلأميزضالمعخٍشهلألشٍسلأ

َمهلأ خ  لأححشٕخللأبٕيوخيثلأااز خيالأال ٕيظخٕتلألشمتمُ خيثلأالسرٕعخٕتلأ

َالفس ٕتلأالمؤرسة،لأَالخٓلأُٔ صِلأإلٍٕيلأالازحفيفلأ خٓلأالخس الأال ٕيظخٓلأ

لأٌخٓلأل شخٓلأال يالأحبٕهلألنلأالمتمُ تلأالسرٕعٕتلألشغراءلأَالمشخسَبيث

متمُ تلأظخيٌمجلأ خٓلأالازحفخيفلأالخرْلأحخددلأ خٓلألظخ يزلأالمعخخٍشهلأ

%لأمخخخهلأَشنلأالخخخس الألأ38.8َالخخخخٓلأحمزخخخللأ خخخ  لأالفخخخخسةلأالمخخخر ُزةلأ

َالعببلأ ٓلأذلخهلأٔسعخإلأإلخّلأ%لألأ0.3ازحف جلأبىعبتلأال ٕيظٓلأال يالأ

ازحفيفلألظ يزلأم ظالأالمتمُ يثلأالفس ٕتلأالمكُوتلألٍي،لأَمخهلأل زخسلأ

لظخخخ يزلأالمتمُ خخختلألأالمتمُ خخخيثلأالفس ٕخخختلألشغخخخراءلأازحفي خخخي لأ يوخخخج

%لأَالمتمُ خختلأالفس ٕخختلأ0.7بىعخخبتلألأالصٔخخُثلأَالخخدٌُنالفس ٕخختلأ

%.لألمخخيلأالمتمُ خختلأالفس ٕخختلأ0.7لأبىعخخبتلأبشغخخجلألشفُا خخًلأالطيشعخخت

 لأ.%لأ0.6لأبىعبتشادثلأ  دلألألشحُالأالطيشعت

  خخخدلألألشحشٕخخخبلأَااعبخخخينلأَالبخخخٕ ٔشخخخٓلأذلخخخهلأالمتمُ خخختلأالفس ٕخخختلأ

لأَالحبخخخُ لشوبخخخصلأ%لأَالمتمُ خخختلأالفس ٕخخختلأ0.5ازحف خخجلأوعخخخبخٍيلأ

للأظخخميولأَ ُا خخًلألمخخيلأالمتمُ خختلأالفس ٕخختلأ%لأ0.3لأبىعخخبتشادثلأ

لشمخُادلأالغرارٕخختلأ%لأَالمتمُ ختلأالفس ٕخختلأ0.2بشغخجلأبىعخخبتلألأالبحخس

%لأٔشخخخٓلأذلخخخهلأالمتمُ خخختلأالفس ٕخخختلأ0.1ازحف خخخجلأبىعخخخبتلألأاا خخخسِ

%لأَالمتمُ ختلأالفس ٕختلألشمٕخييلأ0.1لش ٍُةلأَالشيْلأشادثلأبىعخبتلأ

 %لأ.0.1َال صيرسلأبشغجلأبم د لأالم دوٕتلأَالمشسَبيثلأالغيشٔتلأ

بٕىميلأالمتمُ تلأالسرٕعخٕتلألشعخكهلأَالمخيءلأَالكٍسبخيءلأ  خدلأازحف خجلأ

%لأٌَٓلأريوٓلأل بسلأمتمُ تلأزرٕعٕتلأمهلأحٕذلأااٌمٕتلأ0.1بىعبتلأ

%لأمهلأَشنلأالس الأ22.7الىعبٕتلأب دلأمتمُ تلأالغراءلأَالخٓلأحشكللأ

 ال ٕيظٓلأال يالأ.

لظخخخ يزلألأَمخخخهلأل زخخخسلأالمتمُ خخخيثلأالفس ٕخخختلألشعخخخكهلأازحفي خخخيلأ يوخخخج

المتمُ تلأالفس ٕتلألشُاشالأالخصشٕحلأَصٕيوتلأالمعكهلأشادثلأبم خد لأ

 %لأ.0.8

لأبىعخخبت  خخدلأازحف خخجلألألأل حصخخيلاثالمتمُ خختلأالسرٕعخخٕتلألأٔشخخٓلأذلخخهلأ

لأبشغخخجلألشعخخشإلأَالوخخدميثلأاا خخسَِالمتمُ خختلأالسرٕعخخٕتلأ%لأ0.4

 %لأ.0.3لأبىعبت

بىعخبتلألأازحف خج  خدلألألشمطخي الأَالفىخيد السرٕعخٕتلأبٕىميلأالمتمُ تلأ

لأشادثلأللأرخخيدلأَااعٍخخصةلأالمىصلٕخخت%لأَالمتمُ خختلأالسرٕعخخٕتلأ0.3

 .%0.3لأخٍيوعب

%لأ0.2بشغخجلأبىعخبتلألألشم بخطلأَااحرٔختلميلأالمتمُ ختلأالسرٕعخٕتلأ

 %لأ.0.2ازحف جلأبىعبتلألألشى لَالمتمُ تلأالسرٕعٕتلأ

  دلأ خٍدثلأازحفي خيلألألشخس ًٕلأَالز ي تٔشٓلأذلهلأالمتمُ تلأالسرٕعٕتلأ

بٕىمخخيلأالمتمُ خختلأالسرٕعخخٕتلألشصخخحتلأبشغخخجلأبم خخد لألأ%0.2بىعخخبتلأ

 لأ%لأ.0.1

لألميلأبي ٓلأالمتمُ خيثلأالسرٕعخٕتلأاا خسِلأ  خدلأ خٍدثلأاظخخ سازالألخا
 ٔؤرسلأ ٓلأالس الأال ٕيظٓلأال يالأ.
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Bureau of Statistics and Census  
 

 
The increase in average consumer prices is 

0.2% during this month of March 2024 
compared to the previous February. 

 
Consumer price inflation continued to rise during the 

month of March of this year 2024, the results of 

comparing the consumer price index for this month of 

March 2024 compared to the previous month of 

February showed a 0.2% rate increase.     

By analyzing the data of the price indices of the main 

and influential sub-groups, to which the rise in the 

general index is attributed, we find that the main group 

of food and beverages, which represents 38.8% of the 

weight of the general index, is the group that 

contributed the highest to the rise in consumer prices 

during the aforementioned period, as it increased By 

0.3%, due to the increase in the prices of most of its 

subgroups. Among the food subgroups that increased 

the most were the prices of the oils and fats subgroup 

which increased by 0.7%, and the same increase was for 

the fresh fruits subgroup, which also reached 0.7%. The 
fresh meat subgroup increased by 0.6%.  

This is followed by the milk, cheese and eggs subgroup, 

which increased by 0.5%, the bread and cereals 

subgroup, which increased by 0.3%, the fish and 

seafood subgroup, which increased by 0.2%, the other 

food items subgroup, which increased by 0.1%, as well 

as the coffee and tea subgroup, and the mineral water 

juices, and soft drinks subgroup all increased by 0.1%. 

While the main group of housing, water and electricity 

increased by 0.1%, it is the second largest main group 

in terms of relative importance after the food group, as 

it constitutes of 22.7% of the weight of the general 

index.  

Among the subgroups of housing that increased the 

most, the prices of the subgroup of repair and 

maintenance supplies for the home increased by 0.8%. 

This was followed by the main group of communications, 

which rose by 0.4%, and the main group of other goods 
and services, which rose by 0.3%. 

While the main group of restaurants and hotels 

increased by 0.3%, the main group of furniture and 
household appliances also increased by 0.3%. 

Then the main group of clothing and shoes increased by 

0.2%, and the main group of transportation also 
increased by 0.2%. 

This was followed by the main group of entertainment 

and culture with a rise of 0.2%, while the main group of 

health reached a rise of 0.1%.  

The rest of the other major groups showed no change 
in prices which mean they did not affect the general 
index. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

عخخدَ لأٔبخخٕهلأااز خخيالأال ٕيظخخٕتلألشمتمُ خخيثلأالسرٕعخخٕتلأ

لأ2024لأمخخيزضَلأ بسأخسَالخس الأال ٕيظخٓلأال خيالألشخٍسْلأ

 .لأ2024لأميزضلشٍسلأَم د لأالخغٕسلأ
 

Table shows the indices for the main groups, the 

general index for the months of February and March 

2024 and the rate of change for March 2024. 

 

معدل التغير %مارس 2024فبراير 2024

Feb.Mar.M-o-M

 100297.9298.60.2General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8344.2345.30.3food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7265.8265.80.0Tobaccoالتبغ02

6.4448.7449.60.2clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7194.5194.60.1Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9374.6375.60.3Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1358.0358.40.1Healthالصحة06

8.1215.7216.10.2Transportالنقل07

2.784.184.40.4Communicationالإتصالات08

2.8212.9213.40.2Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0382.1382.10.0Educationالتعليم10

1.7349.0349.90.3Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1310.0310.90.3Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

لأميزضَلأ بسأسلشٍسْلأالسرٕعٕتلألأحعبلأالمتيمٕإزظالأبٕيوٓلأُٔضحلأحطُزلأااز يالأال ٕيظٕتلأ

لأ2024
 

A graph showing the development of the indices according to the main 

aggregates for the months of February and March 2024   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 2024لأميزضَلأ بسأسلأْزظالأبٕيوٓلأُٔضحلأم د لأالخغٕسلأحعبلأالمتيمٕإلأالسرٕعٕتلألشٍس
 

A graph shows the rate of change according to the main aggregates for the 

months of February and March 2024 لأ

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

  


