
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الخضخخخوالأرااز خخخيالأال لأيظخخخلأتلأاظخخخ يزلأ

 لأ.لأفبسايخخخخخخسالمعخخخخخخخ شهلأ خخخخخخهلأ خخخخخخ سلأ

 

 
Report about  
Inflation and consumer price 

index for the month of February. 

 

 Year of Basis 2008 2008 ظىتلأااظيض
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 رشازةلأالخوطلأظ

 مصشحتلأالإحصيءلأرالخ داد

 
الازحفخخيفلأفخخولأمخأظخخظلأاظخخ يزلأالمعخخخ شهلأ خخ  لألأ خخ سلأ%لألأ0.2

 لأ.لأالعيبقلأيىييسم يزوتلأبش سلألأ2024لعىتلألأفبسايس

 

لأفبسايخسراصللأالخضوالأفولأاظ يزلأالمعخخ شهلأازحفي خخلأ خ  لأ خ سلأ

مخهلأذخرالأال خيالأف خدلأا  خسثلأوخخيرنلأم يزوختلأالخس الأال لأيظخولأاظخخ يزلأ

 %.0.2ميلأوعبخخلألأالعيبقلأيىييسش سلأبلأفبسايسالمعخ شهلألش سلأ

رمهلأ   لأححشلأللأبلأيوخيثلأااز خيالأال لأيظخلأتلألشمعمأ خيثلأالسرلأعخلأتلأ

رالفس لأتلأالمؤرسة،لأرالخولأيُ صىلأإللأ يلأالازحفيفلأفولأالس الأال لأيظخولأ

لأذولأا شولألسرلأعلأتلألشغراءلأرالمشسربيثال يالأحبلأهلأانلأالمعمأ تلأا

معمأ تلأظيذمجلأفولأالازحفخيفلأالخرحلأحخددلأفخولأاظخ يزلأالمعخخ شهلأ

%لأمخخهلأرشنلأالخخس الألأ38.8رالخخخولأحمزخخللأ خخ  لأالفخخخسةلأالمخخر أزةلأ

رالعببلأفولأذلهلأيسجعلأإلىلأ%لألأ0.3ازحف جلأبىعبتلأال لأيظولأال يالأ

ازحفخخيفلأاظخخ يزلأم لخخالأالمعمأ خخيثلأالفس لأخختلأالموأوخختلأل خخي،لأرمخخهلأ

ا زسلأالمعمأ يثلأالفس لأتلألشغراءلأازحفي يلًأ يوجلأاظ يزلأالمعمأ ختلأ

للأظخخخمي لأ%لأرالمعمأ خختلأالفس لأخختلأ0.8بىعخخبتلألألشحخخأاالفس لأخختلأ

%.لأامخخخيلأالمعمأ خخختلأالفس لأخخختلأ0.8لأبىعخخخبتلأبشغخخخجلأرفأا خخخخلأالبحخخخس

 لأ.%لأ0.7لأبىعبتشادثلأف دلألألشعوسييث

ف خدلأازحف خجلألألشمأادلأالغرارلأتلأاا سىيشولأذلهلأالمعمأ تلأالفس لأتلأ

لألشحشلأخبلأرااجبخينلأرالبخلأ %لأرالمعمأ ختلأالفس لأختلأ0.6وعبخ يلأ

لألشوبخخصلأرالحبخخأ امخخيلأالمعمأ خختلأالفس لأخختلأ%لأ0.4لأبىعخخبتشادثلأ

لألش  خخخخأةلأرالشخخخخيح%لأرالمعمأ خخخختلأالفس لأخخخختلأ0.1بشغخخخخجلأبىعخخخخبتلأ

 %لأ.0.1ازحف جلأبىعبتلأ

المعمأ تلأالسرلأعلأتلألشعوهلأرالمخيءلأرالو سبخيءلأف خدلأازحف خجلأبلأىميلأ

%لأرذخخخولأرخخخيوولأا بخخخسلأمعمأ خخختلأزرلأعخخخلأتلأمخخخهلأحلأخخخذلأ0.1بىعخخخبتلأ

%لأمخهلأ22.7ااذملأتلأالىعبلأتلأب دلأمعمأ ختلأالغخراءلأرالخخولأحشخوللأ

 رشنلأالس الأال لأيظولأال يالأ.

رمخخهلأا زخخسلأالمعمأ خخيثلأالفس لأخختلألشعخخوهلأازحفي خخيلأ يوخخجلأاظخخ يزلأ

خصخخخشلأصلأرصخخخلأيوتلأالمعخخخوهلأشادثلأالمعمأ خخختلأالفس لأخخختلألشخخخأاشالأال

 %لأ.0.6بم د لأ

ف خخدلأازحف خخجلألألشم بخخطلأرااحريخختلأالمعمأ خختلأالسرلأعخخلأتلألأيشخولأذلخخهلأ

لأبشغخخخجلألشخسفلأخخخخلأرالز يفخخخترالمعمأ خخختلأالسرلأعخخخلأتلأ%لأ0.5لأبىعخخخبت

 %لأ.0.1لأبىعبت

%لأ0.1بىعخخخبتلألأازحف خخخجف خخخدلألألشى خخخلالسرلأعخخخلأتلأبلأىمخخخيلأالمعمأ خخختلأ

 .%0.1لأخ يوعبلأشادثلألشصحترالمعمأ تلأالسرلأعلأتلأ

بشغخجلأبىعخبتلألأللأرخيدلأرااج خصةلأالمىصللأختاميلأالمعمأ تلأالسرلأعخلأتلأ

 %لأ.0.1ازحف جلأبىعبتلألألشخبغ%لأرالمعمأ تلأالسرلأعلأتلأ0.1

ف خخدلأيشخخولأذلخخهلأالمعمأ خختلأالسرلأعخخلأتلألشعخخشعلأرالوخخدميثلأاا خخسىلأ

 لأ%لأ.0.03  دثلأازحفي يلأطفلأفيلأبىعبتلأ

اميلأبي ولأالمعمأ يثلأالسرلأعلأتلأاا خسىلأف خدلأ خ دثلأاظخخ سازالألخالأ

 ولأالس الأال لأيظولأال يالأ.يؤرسلأف

 

Ministry of Planning 

Bureau of Statistics and Census  
 

 
The increase in average consumer prices is 

0.2% during this month of February 2024 
compared to the previous January. 
 
Consumer price inflation continued to rise during the 
month of February of this year 2024, the results of 

comparing the consumer price index for this month 
of February 2024 compared to the previous month 
of January showed a 0.2% rate increase.     

By analyzing the data of the price indices of the 
main and influential sub-groups, to which the rise in 
the general index is attributed, we find that the main 

group of food and beverages, which represents 
38.8% of the weight of the general index, is the 
group that contributed the highest to the rise in 

consumer prices during the aforementioned period, 
as it increased By 0.3%.  The reason for this is the 
increase in the prices of most of its subgroups. 

Among the food subgroups that increased the most 
were the prices of the meat subgroup, the fish and 
seafood subgroup, both increased by 0.8% followed 

by the sugars subgroup which increased by 0.7% 
This was followed by the subgroup of other 
foodstuffs, which increased by 0.6%, the subgroup 

of milk, cheese, and eggs increased by 0.4%, while 
the subgroup of bread and cereals increased by 
0.1%, and the subgroup of coffee and tea increased 

also by 0.1%  
While the main group of housing, water and 
electricity increased by 0.1%, it is the second largest 

main group in terms of relative importance after the 
food group, as it constitutes of 22.7% of the weight 
of the general index  

Among the subgroups of housing that increased the 
most, the prices of the subgroup of repair and 
maintenance supplies for the home increased by 

0.6%  
This was followed by the main group of clothing and 
shoes, which rose by 0.5%, and the main group of 

entertainment and culture, the main group of health 
and the main group of transportation all increased 
by 0.1%  

The main group of furniture and household 
appliances and the main group of tobacco both 
increased by 0.1%  

This is followed by the main group of other goods 
and services, which witnessed a slight increase of 

0.03%. 
The rest of the other major groups showed no 
change in prices which mean they did not affect the 

general index. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

جخخدر لأيبخخلأهلأااز خخيالأال لأيظخخلأتلألشمعمأ خخيثلأالسرلأعخخلأتلأ

لأ2024لأفبسايخخسرلأيىخخييسرالخخس الأال لأيظخخولأال خخيالألشخخ سحلأ

 .لأ2024لأفبسايسلش سلأرم د لأالخغلأسلأ
 

Table shows the indices for the main groups, the 

general index for the months of January and February 

2024 and the rate of change for February 2024. 

 

معدل التغير %فبراير 2024يناير 2024

Jan.Feb.M-o-M

 100297.3297.90.2General Indexالرقــم القيـــاسي العـــام00

38.8343.2344.20.3food and Beveragesالغذاء والمشروبات01

0.7265.5265.80.1Tobaccoالتبغ02

6.4446.5448.70.5clothing and Footwearالملابس والأحذية03

22.7194.4194.50.1Housing,Water,Electricity,Other fuelالسكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى04

 4.9374.2374.60.1Furniture and Household Equipmentالأثاث والأجهزة المنزلية05

4.1357.8358.00.1Healthالصحة06

8.1215.6215.70.1Transportالنقل07

2.784.184.10.0Communicationالإتصالات08

2.8212.7212.90.1Recreation and Cultureالترفيه والثقافة09

4.0382.1382.10.0Educationالتعليم10

1.7349.0349.00.0Restaurant and Hotelsالمطاعم والفنادق11

3.1309.9310.00.03Miscellaneous goods and Servicesالسلع والخدمات الأخرى12

Weight CodeMain Groups المجموعات الرئيسية



 

 

 

 

 

 

 

فبسايسلأرلأيىييسلش سحلأالسرلأعلأتلألأحعبلأالمعيملأعزظالأبلأيوولأيأضصلأحطأزلأااز يالأال لأيظلأتلأ

لأ2024
 

A graph showing the development of the indices according to the main 

aggregates for the months of January and February 2024  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 2024لأفبسايسرلأيىييسلأحزظالأبلأيوولأيأضصلأم د لأالخغلأسلأحعبلأالمعيملأعلأالسرلأعلأتلألش س
 

A graph shows the rate of change according to the main aggregates for the 

months of January and February 2024لأ

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

  


